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浅 析 电视 新 闻 编 辑 “ 再 加 工 ” 质 量 的 提升 


摘 要 : 近年 来 ， 随 着 新 媒介 的 发 展 ， 电 视 新 闻 的 生存 环境 受到 了 一 定 的 挤 压 ， 增 加 了 电视 媒介 的 竞争 压力 。 在 此 背景 下 ， 
电视 新 闻 必 须 重视 对 自身 的 改革 创新 ， 这 才 是 提升 竞争 力 的 有 效 方 式 ， 电 视 新 闻 编辑 的 “再 加 工 ” 对 此 起 到 了 一 定 的 促进 作 
用 。 本 文 以 此 为 出 发 点 ,对 当前 电视 新 闻 编 辑 的 “再 加 工 ” 的 意义 和 存在 的 问题 进行 了 分 析 ， 并 提出 了 提升 电视 新 闻 编 辑 “ 再 
加 工 ” 水 平 的 策略 ， 旨 在 为 提升 我 国电 视 新 闻 节 目 质 量 提 供 有 效 的 帮助 。 


关键 词 : 电视 新 闻 ; 再 加 工 ; 提升 ; 质量 
中 图 分 类 号 : G222.1 
文章 编号 : 1671-0134 ( 2018 ) 03-105-02 


文 / 周 均 实 


编辑 工作 的 “再 加 工 ” 环 节 为 提升 电视 新 闻 节 目的 
质量 起 到 了 一 定 的 促进 作用 ， 这 也 是 电视 新 闻 编 辑 工作 
中 的 重要 操作 。 电 视 新 闻 节 目的 “再 加 工 ” 主 要 是 指 编 
辑 工 作 人 员 对 电视 新 闻 节 目的 主要 内 容 进 行 再 一 次 的 编 
辑 和 制作 ， 证 新 闻 能 够 有 效 地 传递 自己 的 思想 ， 从 而 更 
好 地 引导 社会 与 论 的 正确 方向 ， 进 而 提升 电视 新 闻 媒 介 
在 当前 环境 下 的 竞争 力 。 
1. 新 闻 编 辑 “再 加 工 ” 的 作用 

近年 来 ， 现 代 化 信息 技术 得 到 了 大 力 的 发 展 ， 新 型 
的 媒介 由 此 产生 ， 让 人 们 在 手机 、 电 脑 和 电视 上 有 了 更 
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要 对 观众 起 到 一 定 的 引导 作用 。 在 日 常 的 工作 中 ， 电 视 
新 闻 编 辑 需要 具有 较 强 的 综合 素质 ， 能 够 很 好 地 引导 观 
众 思维 ， 使 电视 新 闻 节 目 引 导 社 会 舆论 的 作用 产生 更 大 
的 效果 。 
2. 2 电视 新 闻 “ 再 加 工 ”的 编辑 对 象 

在 电视 新 闻 的 “再 加 工 ” 中 , 要 重视 对 新 闻 中 文字 、 
画面 等 因素 的 质量 提升 ， 良 好 的 处 理 效果 可 以 有 效 提升 
电视 新 闻 节 目的 播放 质量 ， 让 观众 体验 效果 更 佳 的 新 闻 
节目 。 这 些 都 离 不 开 电 视 新 闻 编 辑 在 节目 的 “再 加 工 ” 
1 对 新 闻 素 材 的 深入 挖 据 ， 高 度 还 原 事实 真相 ,再 借助 
其 他 如 文字 、 声 音 以 及 画面 的 效果 ， 拉 近 观 众 与 电视 新 


多 可 以 交流 的 信息 平台 。 但 这 对 电视 新 闻 节目 的 发 展 造 
成 了 一 定 的 冲击 ， 增 加 了 电视 新 闻 节 目的 生存 压力 。 面 
对 当前 的 电视 新 闻 生 存 环 境 , 电视 新 闻 编辑 的 “再 加 工 ” 
发 挥 了 不 可 替代 的 作用 ， 其 能 够 为 观众 提供 更 加 具有 活 
力 的 电视 节目 ， 使 观众 对 电视 新 闻 节 目的 注意 力 得 到 提 
升 ， 让 观众 更 准确 地 了 解 电视 新 闻 事 件 的 真相 ， 对 电视 
新 闻 事 件 所 反映 的 社会 现象 有 了 更 好 的 认识 。 电 视 新 闻 
节目 的 “再 加 工 ” 可 以 让 观众 更 直接 地 感受 到 电视 新 闻 
节目 的 内 涵 ， 有 效 提 升 了 电视 新 闻 节 目的 质量 ， 进 而 提 
升 了 电视 新 闻 媒 介 的 竞争 力 。 
2. 电视 新 闻 编 辑 “ 再 加 工 ” 的 构成 
2.1 电视 新 闻 编 辑 的 主体 

电视 新 闻 编 辑 是 电视 节目 “再 加 工 ”环节 中 重要 的 
部 分 ， 通 过 电视 新 闻 节 目的 播放 充分 体现 编辑 新 闻 节 目 
内 容 的 制作 能 力 以 及 对 新 闻 事 件 的 分 析 能 力 。 在 电视 新 
闻 节目 的 “再 加 工 ” 过 程 中 , 编辑 要 具备 一 定 的 思维 能 


闻 之 间 的 中 离 ， 带 给 观众 真实 又 深入 的 体验 。 
2.3 电视 新 闻 节 目 “ 再 加 工 ” 的 编辑 方式 

随 着 社会 经 济 的 发 展 , 人 们 的 精神 追求 逐渐 增加 ， 
这 也 是 电视 新 闻 节 目 所 要 面 对 的 发 展 困境 。 作 为 电视 
新 闻 编 辑 ， 在 节目 的 “再 加 工 ” 过 程 中 ， 要 重视 编辑 
方式 的 创新 ， 为 人 们 提供 更 加 鲜 活 的 电视 新 闻 内 容 ， 
带 给 观众 耳目 一 新 的 感觉 。 电 视 新 闻 编 辑 要 具有 将 新 
闻 内 容 和 整体 有 机 结合 的 能 力 ， 为 观众 更 全 面 地 展示 
新 闻 的 内 容 ， 通 过 艺术 的 再 创造 有 效 提 升 电视 新 闻 市 
目的 质量 。 
3. 电视 新 闻 编 辑 “ 再 加 工 ” 中 存在 的 问题 
3. 1 编辑 的 创新 意识 不 足 

在 当前 时 代 发 展 下 ， 电 视 新 闻 编 辑 要 具有 一 定 的 创 
新 意识 , 才能 够 更 有 效 地 提升 电视 新 闻 节 目的 制作 效果 ， 
进而 提升 电视 新 闻 的 竞争 力 。 纵 观 我 国 的 电视 新 闻 编 辑 
工作 ， 存 在 着 一 定 的 创新 意识 不 足 问题 ， 主 要 表现 在 新 
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闻 节 目的 “再 加 工 ” 制 作 中 ， 只 是 固守 传统 的 节目 制作 
规律 ， 缺 乏 创新 意识 ， 节 目 呈 现 的 效果 过 于 呆板 ， 对 新 
闻 事 件 的 分 析 过 于 肤浅 ， 使 观众 对 新 闻 事 件 缺 乏 深入 了 
解 ， 降 低 了 电视 新 闻 节 目的 质量 。 
3. 2 节目 互动 性 较 差 

在 多 媒介 发 展 的 今天 ， 电 视 节 目的 互动 性 远 远 落后 
于 其 他 的 媒介 传播 ， 究 其 原因 ， 与 电视 新 闻 的 播放 方式 
有 一 定 的 关系 。 电 视 新 闻 媒 介 的 特殊 性 使 其 不 能 像 其 他 
媒介 一 样 通过 微 博 等 平台 更 有 效 地 增加 互动 频率 ， 信 息 
传递 较 差 。 保 守 的 单 向 传播 模式 是 当前 电视 新 闻 “再 加 工 ” 
过 程 中 应 该 注意 的 问题 。 
3. 3 编辑 模式 枯燥 

纵 观 我 国 当前 的 电视 新 闻 节 目 ， 其 存在 着 节目 的 枯 
燥 性 问题 ， 主 要 表现 为 新 闻 内 容 多 以 说 教 式 为 主 ， 缺 少 
声音 、 画 面 等 处 理 技 术 的 提升 ， 不 能 有 效 满足 观众 的 欣 
党 水平 ， 使 其 面临 着 更 大 的 生存 发 展 挑战 。 因 此 ， 需 要 
电视 新 闻 编 辑 在 “再 加 工 ” 过 程 中 创新 编排 的 方式 、 方 法 ， 
使 电视 新 闻 节 目的 内 容 和 形式 更 加 具有 活力 ， 提 升 电视 
新 闻 节 目的 质量 ,增强 节目 对 观众 的 吸引 力 。 
4. 提升 电视 新 闻 编 辑 “ 再 加 工 ” 质 量 的 策略 
4. 1 遵循 事件 真相 ， 深 度 挖掘 新 闻 实 质 

现代 信息 技术 的 发 展 为 人 们 的 信息 分 享 与 传递 起 到 
了 一 定 的 促进 作用 ， 在 人 们 接收 大 量 信息 的 同时 ， 也 有 
效 丰 富 了 人 们 的 生活 。 在 当前 的 信息 共享 中 ， 人 们 难以 
对 信息 进行 甄别 , 以 至 于 部 分 虚假 信息 在 多 媒介 中 传递 。 
作为 电视 新 闻 编 辑 ， 要 让 自己 的 思想 与 当前 的 时 代 发 展 
结合 ， 在 电视 新 闻 的 信息 “再 加 工 ” 中 ， 要 对 新 闻 事件 
进行 有 效 甄 别 ， 遵 循 事件 的 真实 性 ， 避 免 因 过 度 追 求 收 
视 率 而 为 观众 提供 错误 的 信息 ， 并 且 在 电视 新 闻 的 “再 
加 工 ” 过 程 中 ， 要 深入 挖掘 新 闻 事件 背后 所 反映 的 社会 
现象 ， 为 观众 进行 更 客观 详细 的 解读 ， 才 能 够 更 好 地 发 
挥 电 视 新 闻 的 作用 。 例 如 ， 在 电视 新 闻 中 可 以 对 网 络 中 
的 热点 新 闻 进行 报道 , 如 满 头 “冰花 ”的 求学 学 生 的 新 闻 ， 
可 以 在 报道 的 同时 对 留守 儿童 面临 的 求学 困境 进行 分 析 ， 
以 提升 观众 对 新 闻 事 件 的 认 知 程度 。 
4. 2 提升 工作 水 平 ， 融 合 其 他 媒介 的 特点 

由 于 电视 新 闻 节 目 本 身 的 特殊 性 ， 使 其 在 新 闻 事 件 
的 报道 上 难以 比拟 其 他 媒介 的 即时 性 和 互动 性 ， 这 在 一 
定 程度 上 降低 了 电视 新 闻 媒 介 的 竞争 力 。 在 当前 的 多 媒 
介 发 展 中 ， 人 们 更 加 倾向 于 其 他 媒介 的 选择 。 基 于 此 ， 
作为 新 时 代 下 的 电视 新 闻 编辑 ,要 在 电视 新 闻 “ 再 加 工 ” 
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中 积极 融合 其 他 媒介 的 优点 ， 有 效应 用 于 电视 新 闻 节 目 
的 制作 中 ， 以 提升 电视 新 闻 节 目的 质量 。 例 如 ， 编 辑 可 
以 建立 如 微 信 公 众 号 或 微 博 等 平台 ， 加 大 观众 和 电视 新 
闻 节 目 之 间 的 互动 性 ， 积 极 提 升 观众 对 节目 的 关注 度 ， 
并 且 对 观众 提出 的 意见 和 建议 要 重视 改进 ， 以 拉 近 节目 
和 观众 之 间 的 距离 ， 进 而 提高 电视 新 闻 节 目的 收视 率 。 
4. 3 贴近 受众 需求 ， 拉 近 节 目 与 观众 的 距离 

随 着 社会 经 济 的 发 展 , 人 们 的 精神 需求 进一步 提高 ， 
对 电视 新 闻 节 目 质量 的 要 求 更 高 。 作 为 电视 新 闻 节 目的 
编辑 , 要 在 电视 节目 的 “再 加 工 ” 过 程 中 重视 观众 的 思想 ， 
在 节目 的 制作 上 要 以 贴近 群众 为 主要 指导 思想 ， 在 节目 
的 内 容 选择 上 要 贴近 大 众 的 生活 ， 在 节目 的 创新 上 要 以 
当前 的 技术 发 展 为 指导 ， 为 观众 提供 更 有 视觉 感 和 冲击 
力 的 新 闻 节 目 ， 整 体 提升 电视 新 闻 节 目的 质量 ， 进 而 提 
升 电视 新 闻 的 收视 率 。 
结语 

综 上 所 述 ， 电 视 新 闻 编辑 的 工作 离 不 开 “ 再 加 工 ” 
程序 的 支撑 ， 其 为 电视 新 闻 节 目 质量 的 提升 起 到 了 一 定 
的 促进 作用 ， 有 效 地 引导 了 社会 的 与 论 方向 ， 进 而 提升 
了 电视 新 闻 节 目的 质量 。 因 此 ， 电 视 新 闻 编辑 要 在 日 常 
的 工作 中 重视 “再 加 工 ” 环 节 ， 积 极 查找 自身 存在 的 不 
足 并 有 效 改 正 。 在 新 闻 制 作 中 尊重 事实 ， 深 入 挖掘 事件 
真相 ， 为 观众 进行 详细 、 准 确 的 解析 ， 是 提升 电视 新 闻 
媒介 竞争 力 的 重要 方式 。 辕 
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